Offentlichkeitsarbeit

Internet, soziale Netzwerke, Druckerzeugnisse und Co.

Die Werbegemeinschaft KaiserstraRe verfiigt tiber drei eigen-
standige Internetprasentationen mit insgesamt ca. 400 Inter-
netseiten. Auf der Seite www.kaiserstrasse-do.de erhdlt man
allgemeine Informationen tber die Werbegemeinschaft. Alle
Fragen zum KaiserstraRenfest, mit historischem Teil, werden
auf der Seite www.kaiserstrassenfest.de beantwortet. Im
Kaisermarkt kann man sich tiber die aktuellen Angebote der
Mitglieder der Werbegemeinschaft informieren, und zwar un-
ter www.kaisermarkt.de.

Besonders stolz ist die Werbegemein-

schaft auf ihre virtuelle Assistentin

Xandra, die den Besucher durch die

Internetseite fihrt und bei Fragen

gerne weiterhilft. Auch wenn man ihr

keine Fragen stellt, blendet sie Tipps

und aktuelle Meldungen ein und lie-

fert den dazugehorigen Link oftmals ~ Xandra: das virtuelle
direkt mit. Scout-System

Die Kundenzeitschriften der
Werbegemeinschaft, wie z.
B. die Festschrift zum Kai-
serstraBenfest, werden auch
als blitterbare Online-Zeit-
schrift veroffentlicht.
Twitter und Facebook wer-
den ebenfalls als Instrument
fiir die Offentlichkeitsarbeit
eingesetzt.

Veranstaltungen, wie z. B. die verkaufsoffenen Sonntage, wer-
den mit Handzetteln und Plakaten angekiindigt und sind oft-
mals mit besonderen Aktionen und Gewinnspielen verbun-
den. Auch eine kontinuierliche Pressearbeit tragt zum Erfolg
der Werbegemeinschaft in der Offentlichkeit bei. Es werden
Pressemitteilungen versendet und bei groReren Veranstal-
tungen (KaiserstraBenfest) ladt die Werbegemeinschaft zur
Pressekonferenz ein.

Die beiden Schaukdsten am Eingangsportal und am Kaiser-
brunnen werden ebenfalls fiir aktuelle Mitteilungen der Wer-
begemeinschaft und des Stadtbezirksmarketings Innenstadt-
Ost genutzt. Den Briefkasten des KaiserstraBenviertels findet
man in der KaiserstraRe 72 (bei Branz Haus und Kiiche).
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Werden Sie Mitglied

Hiermit beantrage ich die Mitgliedschaft in der Werbegemeinschaft
Kaiserstralle e. V.

Der Mitgliedsbeitrag betragt 180,00 Euro pro Jahr. Er ist fallig in-
nerhalb eines Monats nach Beantragung der Mitgliedschaft. Die
Folgebeitrage sind fallig, spatestens bis zum 31. Januar des jeweils
laufenden Kalenderjahres. Die Jahreshauptversammlung beschlief3t
zukiinftige Anderungen des Mitgliedsbeitrags.
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Abbuchungsermachtigung

Die Werbegemeinschaft Kaiserstrae e. V. wird hiermit erméachtigt,
die Mitgliedsbeitrige von meinem/unserem Konto abzubuchen.
Diese Abbuchungsermédchtigung kann jederzeit widerrufen wer-
den.
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warnw. baisewstrasse~da.de

www.kaiserstrasse-do.de




Wir iiber uns

Die Akteure

Unsere Aktivitdaten

Arnold Vogt, Vorsitzender der
Werbegemeinschaft Kaiserstrale e.V.

,Seit 1950 bin ich mit meinem Vier-
tel verwurzelt, seit mehr als drei Jahr-

zehnten arbeite ich hier.

Die Aufgabe, ein solches Viertel attrak-
tiver zu machen funktioniert nur im
Team. Gemeinsam engagieren wir uns
ehrenamtlich fiir das Viertel - und gera-
de deshalb mit vollem Herzblut.

Arnold Vogt

Unser Viertel lebt von und mit den Menschen, die hier wohnen,
hier arbeiten, hier in die Schule, in die Kirche, zum Arzt, zum Ge-
richt und natirlich auch einkaufen gehen. Diese Lebendigkeit
wollen wir erhalten und daran arbeiten wir zusammen.“

Die Ziele der Werbegemeinschaft KaiserstraRe

Die Werbegemeinschaft KaiserstralRe ist ein Zusammenschluss
von Kaufleuten in der 6stlichen Innenstadt im Bereich der Kai-
serstraBe und Umgebung. Aber nicht nur Gewerbetreibende
und Selbstdndige, sondern auch engagierte Privatpersonen,
Hauseigenttimer, Vereine oder Institutionen kénnen Mitglied in
der Werbegemeinschaft werden.

Seit tiber 30 Jahren setzt sich die Werbegemeinschaft mit Erfolg
dafiir ein, Dortmunds beliebte EinkaufstraRe lebenswert und lie-
benswert zu gestalten. Unterstiitzen Sie diese Aktivitaten durch

Ihre Mitgliedschaft.

Kontakt

Arnold Vogt
Robert-Koch-Str. 26
44143 Dortmund
Tel.:0231/557078-0
Fax:0231/557078-14
info@kaiserstrasse-do.de
www.kaiserstrasse-do.de

Kaiserbrunnen

%?‘ua&téit»

Arnold Vogt
Vorsitzender

Claudia Branz
stellv. Vorsitzende

Nicole Laubert
Andy Schrader
Kasse / Finanzen

Michael Blech
Querschnittsaufgaben
Technik

vorne v. l.: Nicole Laubert, Claudia Branz
hinten v. I.: Andy Schrader, Sebastian Koch, Arnold Vogt,
Rudiger Beck, Michael Blech

Arnold Vogt

- Leitung von Vorstand
und Versammlungen

- Kontaktstelle fiir
Behoérden und
Institutionen

- Mitgliederwerbung
Tel.:557078-0

Riidiger Beck

- Betreuung der
Internetseiten

- Erstellung von
Druckerzeugnissen

- Offentlichkeits-
arbeit
Tel.: 57 36 46

Claudia Branz
- Organisation
KaiserstraRenfest
- Planung verkaufs-
offener Sonntage
- Offentlichkeits-
arbeit
Tel.: 521493

Sebastian Koch

- Leerstands-
management

- Suche nach
Mietern

- Begleitung bei
Neuvermietungs-
offensiven
Tel.: 52 89 46

Sewvice

Riidiger Beck
Schriftfiihrer

Sebastian Koch
Flachen-Management,
Flachen-Marketing

Nicole Laubert
(Andy Schrader)
- Finanzen
- Buchhaltung und
Jahresabschluss
- Controlling
Tel.: 17 63 835
(Tel.: 52 32 49)

Michael Blech

- Durchftihrung von
Veranstaltungen

- Ansprechpartner fiir
Fremdfirmen und
Standbetreiber

- Vorstandsmitglied
der Ideenwerkstatt
Tel.: 8479 65 20

Aktiv fiir unser Viertel

Der Schwerpunkt der jéhrlichen Aktivitaten ist das Kaiser-
straRenfest, das sich in den Jahren zum gr6Rten StraBenfest
der Region entwickelt hat und das tiber Dortmunds Grenzen
hinaus bekannt ist. Hinzu kommen mehrere verkaufsoffene
Sonntage, die den Kunden des Viertels Gelegenheit geben,
stressfrei einzukaufen und an Sonderaktionen der Mitglieds-
geschiafte teilzunehmen. Bei allen Veranstaltungen legt die
Werbegemeinschaft Wert auf ein familienfreundliches Pro-
gramm, bei dem auch die kleinen Besucher nicht zu kurz kom-
men.

Dartiber hinaus unter-
stutzt die Werbegemein-
schaft Projekte des Stadt-
bezirksmarketings  und
der Ideenwerkstatt. Be-
sonders hervorzuheben
sind in diesem Zusam-
menhang die Veranstal-
tungen zur FuRball-WM
aus dem Jahr 2006.

Kaisersommer 2006

»Wandel durch Kultur - Kultur durch Wandel!* lautete das Leit-
motiv der Region fur Ruhr.2010 - Kulturhauptstadt Europas.
Die Zusammenarbeit mit dem Stadtbezirksmarketing bezog
sich im Jahr 2010 auf die Kulturarbeit im Stadtbezirk Innen-
stadt-Ost und stellte eine besondere Herausforderung dar.

Nicht weniger wichtig ist fiir den Vorstand der Werbegemein-
schaft das Thema ,Ladenflichenmanagement und Standort-
entwicklung®. Leerstdnde lassen sich nicht immer vollstandig
vermeiden, aber man kann versuchen, die negativen Auswir-
kungen zu minimieren und somit ein attraktives Angebot im
Viertel zu gewéhrleisten. Gerade in einer &dlter werdenden Ge-
sellschaft wird die wohnortnahe Versorgung immer wichtiger.
Dafiir bietet das Kaiserstraenviertel ein groRes Potenzial.

Der traditionelle, inhabergefiihrte Einzelhandel kann von der
Alterung der Gesellschaft profitieren: Guter Service und Bera-
tung bei hoher Qualitat stehen nicht nur bei den dlteren Kun-
den starker im Vordergrund als der giinstigste Preis.
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